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Handel trifft Produktion: Initiative
fur mehr regionale Branchenkontakte

Fachmesse Norgarflor und GVN-Blumentour boten einen guten Einblick in die norddeutsche Produktionslandschaft. Von Katrin Klawitter

m vergangenen Wochenende lud
Ad:r Gartenbauverband  Nord

(GVN) zu einer GYN-Blumen-
tour durch Produktionsbetricbe der Re-
gion und Umgebung Hamburg. Ziel der
Tour: Abnehmern wie Elnzelhandels-
girtnereien und Floristfachgeschiften
cinen Einblick und damit nihieren Kon-
takt in die regionalen Produktionsbe-
triebe ermoglichen.

Obwohl recht kurzfristig anberaumt,
offneten eine stattliche Anzahl von 14
Betrieben der Region — vom Kreis Pin-
neberg und der Gartnersiedlung Gonne-
bek bis zu den Vierlanden im Siiden
Hamburgs - ihre Pforten. Die GVN-
Blumentour fand parallel zur Fachmesse
Norgarflor auf dem Hamburger Grofi-
markt statt - und bot damit Unterneh-
men des griinen Fachhandels die Chance,
in relativ kurzer Zeit Kontakt zu vielen
regionalen Betrichen sufrunehmen: Wer
rechtzeltig startete, dem bot sich ein
spannender Einblick in viele, véllig un-
terschiedliche Betriche.

Einblicke in die
Schnittblumenproduktion

Dem Schnittblumenbetrieb Eggers (Ham-
burg) sind laut Seniorinhaber Bernd Eg-
gers oFlonisten die liebsten Kunden®, Ent-
sprechend gerne 6ffnete er zur GVN.
Blumentour den Blick in seine Freesien-
and Rosenproduktion. Viele unserer
Eunden wissen gar nicht, was alles hot-
wendig ist, um Freesien zu produzieren,
und denken, wir stecken uns die komplet-
te Wertschiipfung mal eben so in die Ta-
sche.” Interessierien zeigt er deshalb den
aufwendigen Prozess von der mehrwd-
chigen Priparation im Dunkeln bei kon-
stanten Temperaturen von 28 Grad bis
zur Produktion im wassergekiihlten, mit
einer Sagespanauflage isolierten Boden.

Zu den Stirken des Produktonsbetrie-
bes gehiirt neben den Freesien die Kultur
von Schniit-, Christ- und Freilandrosen.
Der typische. lang gestreckte und von
Entwisserungsgriben umgebene Vier:
landen-Betrieb verfigt fiber 16,000 Cua:
dratmeter Glas- und rund zwei Hektar
Freilandfliche; und verkauft seine Ware
hauptsichlich iber den Hamburger Blu-
mengrofmarkt. Gerne berichtete Eggers
withrend: des Betriebsrundganges tber
Bodendimpfung, : Sorten, Althestinde,
Belichtung und nichtige Schnittzeitpunk-
te, wSolche Einblicke sind fiir uns auch im
Verkauf hilfreich, wir verkaufen die Wa-
re ganz anders, wenn wir einmal sehen,
wie die Blumen hier produgiert werden',
bestitigte dann auch das Ehepaar Jentsch,
Floristmeister aus Bargtehelde, belm Be-
trichsbesuch im Rahmen der Blumen-
tour beeindruckt.

Auf ein sehr vielfiltiges Schnittsorti-
menl setzen Harald und Alfred Wultf
(Hamburg) in ihrem Vierlanden-Be-
trieb: Rund die Hilfe des Absatzes ma-
chen Schritt-Gerbera aus, die von den
Kunden derzeit vornehmlich in klaren
Farben, darunter viel Pink, nachgefragt
werden. Im Betrieb finden sich viele

Schnittbesonderheiten in kleinen Par- |

tien, von guter, sehr gleichmiaBiger Qua-
litit — wie die aufwendig zu kultivierende
Kamille, Schoitt-Cyelamen, Schnitt-Myo-
sotis sowie ein Levkojen- und Schnitt-
frellandsortiment. Die Einlading zum
Betriebsbesuch bot insbesondere Floris-
ten Einsichl in eine spannende Pflan-
zenvielfall — von der Simlings-Kinder-

Fachmesse Norgarflor: In StoBzelten dringten sich die Fachbesucher in den Gingen des

BlumengroBmarktes. Viele Girtnereien luden zur Blumentour in ihre Betriebe, wie ...

myulh

Wulff baut im Siiden Hamburgs be=  Matthias Rohse (Ottenbittel) hat auch el-

sondere Schinitthulturen wie Myosotis an.

Eindriicke von der Norgarflor

Preisdruck und Preisspirale sind es, was
den norddeutschen Gartnem am meis-
ten zu schaffen macht, wie von verschie-
denen GroBmarkibeschickem zu ver-
netmen war: Zwar sind Saisonstar und
Absatz der Frihfahrsprodukte sufrleden-
stellend verlaufen, der Verkauf von Vie-
Jen; Primeln und Co. tst jetzt vor Ostermn
nahezu abgeschissen und das wahl
auch zu vemiinftigen Prelsen. Aber die
Fillle an Beet~ und Balkonpflanzen, die
derzeit in den Produktionsbetrieben he-
ranwachst, lasst befilrchlen, dass je nach
Wetter der Prefsdruck wieder ordentlich
an Fahit aufmehmen wird.

Etwas gelassener siehl es die eine oder
andere Baumschule, wie belspielswelse
die Baumschule Sander aus Tornasch. Sie
nutzt die Norgarflor seit Jahren vor allem
dazu, persdnlichien Kontakt mit thren
Kunden zu pflegen. Regionale Kontakle
allegin seien aber nicht ausschiaggebend,
sagt Inhaber Jens Sander — wer als
Baumschule erfolgreich sein will, miisse
uberregional, bupdesweit akliv und
prasent sein und sich durch Besonder=
heiten hervorheben. Bel Sander sind das
unter anderem Schwedengehblze, Eben-

nen eigenen Abholmarkt.  Fotos: K. Klawitter

lanin_a -.ﬂ;lhmann gewann den Azubi-
Wettbewerb auf der Horgarfior.

sa einige andere Produzenten aul dem
BlumengroBmarkt Hamburg, wie der
lungpfianzenanbieter lirgen Mawick
aus Norderstedt, versuchen, sich durch
besondere Produkte hervorzuheben
und damit bessers Prelse zu erzislen.
Mawick etwa sette zur Norgarflor auf

stube his zur schnittfertigen Blume. Der
Betrieh ist ein reiner Familienbetrieb
und arbeitet neben den drel Familienar-
beltskriften noch mit einer Handvoll
Salsomarbeitskraften. Wulffs vermarkten
ebenfills auf einem eigenen Stand auf
dem Blumengrofimarkt Hamburg.
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.+« Bernd Eggers. Er ist Fachmann fiir die
nicht ganz etnfache Freesienkultur.

Produzent und GroBhandler Sascha Loest
vermarktet die Vieriander Frische.

Jungpflanzen der veredelten Paprika
Traffic Light', einer Hishtil-Neuheit,
auch in kleineren Jungpflanzenpacks,
um die Abnehmer erst einmal 2um Aus-
probieren anzuregen.

Insgesamt sehr zufrieden 3uBerte sich
Hamburgs Blumengro&marki-Offentlich-
keitsheauftragtes Klaus Benglsson zum
diesjdhrigen Verlaul der Norgarflor. Be-
sonders am Messesamstag sel der An-
drang grof gewesen. Mancher Standin-
haber mak dagegen Birsenveranstal-
Llungen wie der Norgarflor weiter abneh-
mende Bedeutung zu und verspilirte nur
maBige Kundennachfrage. Gute Kun-
denfrequenz lief sich vor allem an den
Foristenzubehdr-, Deko— und Acces-
spire=Standen heobachten.

Neben verschiedenen Vortragsthemen
soflten auch Noristische Events zum Nor=
garflor-Besuch locken: Der FOF veran-
staltete einen florstischen Azubl-Wett-

bewerb 2um Thema , Frithlingserwa- |

chen®, aus dem Janina Akkermann (Blu-
men lentsch) als Siegerin hervarging. Die

Junge Wilde"-Floristen |lka Siedenburg

und Jiirgen Herold zelgten auf der Nor-

garflor friihlingshafte Werkstiicke. (kfa) |
|

Eine Marke als Langfriststrategie
gegen den Preisdruck

Einen Einblick In das breite Sortiment
der Vierlinder Frische™-Pariner gab Sa-
scha Loest in seinem Gartenbaubétrieh
vor Ort. Der junge Unternehmer produ-
ziert ein begrenztes Beet- und Balkon-

pflanzensortiment selbst, filhrt aber auch
als eigenstindiges Unternchmen einen
Grofthandelsbetrieb und vermarktet da-
riiber unter anderem die Vierkinder Fri-
sche”-Produlkte der 31 Partner dieses Ver-
eing, Loest ist seit diesem Jahr Vorsitzen-
der der Gruppe und kiimmert sich unter

anderem um deren Werbung, Seinen
Handel versucht er von anderen Grofi-

A hindlern durch eine besondere Sortl-

mentstiefe abzuheben: Viele verschie-
dene Sorten, die nicht jeder hat - damit
kann man heute noch Kunden begeis-
tertt’, weill er mittlerweile und hat in den
Jahren Kontakte mit den passenden Pro-
durenten geknfipft. Alleine von den Fri-
schepartnern sind im vergangenen fahr
schon 1.3 Millionen Topfe und dber drel
Milliomen Schnittblumen Gber sein Han:

delsamternehmen  ausgeliefert  worden

Wer Frischepariner-Prodikte tn kleine-
ren Einheiten kaufen miachte, dem bleibt
ner-Mitglieder mit GroBmarkstinden,

Besonderheiten und

Veredeltes bringen gute Preise
Einen guten Besucherzuliuf verzeichne-
te der rund eine Stunde Fahrzeit vom
BlumengroBmartkt entfernite Topfpllan-
genprodizent Rohse aus Ottenbiittel vor
allert deshalb, weil der die GVN-Blu-
mentour zum Anlass genommen hatte,
seinen kompletten Kundenstamm noch
einmal personkich zur Hausmesse ez
laden: Entsprechend erfolgreich verlief
auch das gesamie Wochenende in dem
grofen Produktionsbetrieh, der tiber ei-
nen eigenen, zusitzlichen Abholmarkt
in Kiel und am Hauptstandori Often:
biittel angesiedelien, nur einige Monate
im Jahr gedfineten Hofladen fiir den

"l Endkunden verfiigt

Das Unternehmen produziert auf
25.000 Quadratmetern unter Glas und
20,000 Quadraymetern Freiland eine
Vielzahl an Topf- und Gartenpflanzen.
Augenscheinlichstes. Merkmal  ist eine
hohe Qualitit des gesamten Sortimentes
und die Produktion von Besonderhei-
ten, die es laut Inhaber Matthias Rohse
ermoglichen, in manchen Bereichen der
Vergleichbarkeit und damit der Prelsspi-
rale zu entkommen: Grofiblitige Violen,
Topfhortensien in LA-Qualititen oder
besondere Clomatis-Sorten, auch In un-
gewdhnlichen TopfgraBen. fanden sich
zur GVN-Blumentour in den Gewiichs-
hiusern.

Rohse produziert such das komplette
Clematis-Sortiment des Clematis-Spezi-
albetriches Westphal (Prisdorf) mit rund

| 60 Sorten, darunter viele besondere Hy-

brid-Sorten. Zu Rohses Hauptkunden-
klientsl gehiren Gartencenter und grime
Einzelhandelshetriebe, deren Wiinsche er
durch einen sehr engen Kundenkontaka
immer im Fokuos hat: Beide Betriebsin-
haber, Rohse sowle sein Coustn Klaus
Heimer, fahren fast taglich zu Kunden-
besuchen und haben auch auof dem Kieler
Abholmarkt und dorch einen eigenen
Fahrverkauf das Ohr tmmer an fhren
Abnehmern.

Viel Energie investiert das Unternch-
men ins Marketing und das Erstellen
von professionellen Katalogen, Gute Zu-
kunfischancen, die einen Weg aus dex
Vergleichbarkeit aufeeigen, sind veredelte
Topfpflanzen-Arangements - beispiels-
weise Sorten-Mixe in Zinngefifien, sagt
Rohse: .Hier schauen wir viel ab, was
Floristen machen und womit wir deren
Geschmack treffen; gehen vid in die
Tiefe. Bei einigen Sachen ziehen Floris-
fen unsere Ware sogar dem Selbstge:
pilanzten und Selbstveredelten vor, weil
sie 30 Arbeitskosten sparen konnen',
weild der Unternchmer. B



