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Der Gartenbauver- ' M -
band Nord (GVN) [ '
setzt derzeit viel En-
gagement ein, um
die regionale Strahl- |-
kraft seiner Betriebe |
zu stirken und zu
fordern, wie GVN-
Geschiftsfithrer
Frank Schoppa im
Rahmen der Hamburger Fachmesse
Norgarflor erlduterte. ,,Selbst viele wirk-
lich renommierte groflere Einzelhandels-
girtner wissen gar nicht genau, was wo
hier vor Ort alles produziert wird", be-
dauert Schoppa. ,Hochste Zeit also, das
zu andern und die regionale Wertschop-
fungskette zukunftsorientiert und nach-
haltig zu starken und auszubauen.”

Wesentlicher Baustein der Aktivitaten
ist der noch in Griindung befindliche
Verein Nordfreun.de, der sich, wie bereits
berichtet, als neue Initiative norddeut-
scher Girtner, Floristen und Handler ver-
steht und das Ziel hat, durch seine Aktivi-
titen den Nutzen und Mehrwert von
glaubwiirdig regional erzeugten Blumen
und Pflanzen zu kommunizieren. Was
durch die GVN-Blumentour (siehe Seite
8) bereits angestofien wurde — der engere
Kontakt zwischen regionalen Anbietern
und Abnehmern - konnte laut Schoppa
langfristig auch in einer Internetplattform
im Zuge des Nordfreund.de-Internetauf-
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{ chen Raumes, an dessen Umsetzung die

Was denken Sie? Wie ldsst sich der Gartenbau regional starken? !

Wege weg vom Preisdruck

tritts miinden, auf der regionale Produ-
zenten und Abnehmer Kontakt kniipfen
und Angebote austauschen konnen.

Im Rahmen des neuen EU-Forderpro-
gramms EIP zur Entwicklung des Landli-

Verbande mithilfe der Service Griin For-
dergesellschaft fiir Baumschulen und
Gartenbau in Norddeutschland gerade ar-
beiten, ist laut Schoppa unter anderem
vorgesehen, in landlichen Regionen gele-
gene gartnerische Einzelhandelsbetriebe
als Ausgangs- und Kontaktpunkt fiir
Kommunikationsnetzwerke in den Orten
zu etablieren und auszubauen.

Bereits seit einiger Zeit hat der Blu-
mengrofimarkt Hamburg auch als regio-
nalen Ansatzpunkt das bekannte ,Ich
bin von hier!“-Konzept umgesetzt, das
grine Produkte aus der Region kenn-
zeichnet. Andere regionale Gartnerver-
einigungen zogen nach: So vermarkten
insgesamt 31 Girtner aus den Vier- und
Marschlanden seit 2013 gemeinsam un-
ter dem Logo der ,Vierlinder Frische“
(www.vierlaender-frische.de). Alle Ak-
tivitaten, so Schoppa, dienen der lang-
fristigen Sicherung der norddeutschen
Gartenbaubetriebe. Ziel ist, den Absatz
von regionalen Produkten zu stirken und
damit Wertschitzung und Preisbereit-
schaft der Kunden dafiir zu steigern -
damit letztendlich einen Weg aus Preis-
druck und Preisspirale zu finden. (kla)

Ein unbeabs;dltgtes Ratselbsld in der TASPO 11/15. Haben Sie sich auch in der vor-

' letzten TASPO-Ausgabe iiber ein Bild auf Seite 15 gewundert, das eine Suppen-
tasse im Anschnitt zeigt? Hier nun das Bild in der ,Vollversion”, das ein Koch-

’ l Event in einer Gértnerei zeigt. Die Technik hatte sich verselbststindigt und «i-
’ i | genmichtig ihren Fokus auf besagtes Suppengeschirr gelegt. Foto: Rosemarie Wagler




