Wo Regionalitiit zelebriert wird

leder Zug, der aus dem Siiden
kommend in den Hamburger
Hauptbahnhof einfahrt, passiert
ihn: den Obst-, Gemiise- und
BlumengroBmarkt in Hamburg.
Im Spatsommer findet hier der
«Food Market" statt — mit Vor-
bildfunktion, wenn es darum
geht, die GroBmarkte starker ins
Bewusstsein der Bevolkerung zu
riicken. Von Martin Hein

Dias preisgekriinte Gebiude, in dem der
Obst-, Gemilse- und BlumengroBmarki
beheimatet ist, gehirt zu den Wahrzei-
chen der Hansestadt. Zentral gelegen,
fufliufig vom Hauptbahnhof 20 errei-
chen, Ist das am Oberhafen gelegene Ge-
linde ein stidtebauliches Sahnestiick.
Trote der 1A-Lage spiclt das Grofi-
marktgelinde - ja, der Grofimarkt an
gsich - in den Kopfen der Hanseaten ei-
gentlich: keine Rolle. Fur die Marktbe-
| achicker und deren Kunden war seit jeher
die Vorstellung Nerbraucher auf dem
Grolimarlkt” gleichermafien ein No-Go',
Unzahlig etwa die Beschwerden wvon
Verbinden oder Blumeneinzelhindlern,
wenn beispielsweise auf den JBorsen”
Verbraucher gesichtet wurden,

oFood Market" im Spatsommer
Dieser Anspruch auf AusschlieBlichkeit
brisckelt, was nicht zuletzt eine Auslas.
tungsfrage ist. Auf dem Obst- und Ge-
miisegroBmarkt sind Flachen ungenutzt.
Daoch eines der iblichen Standortproble-
mie gibt es nicht: ausreichend viele Park-
platze. Wie man diese optimalen Out-
door-Méglichkeiten nutrt, zeigen die
wHumburg Harley Days", zu denen viele
tausend Biker-Fans zum Grofimarkige-
kinde pilgern.

Viel kleiner als das Harley-Trellen -
aber mit jdhriich wachsenden Besucher-
gahlen - st der ,Food Market®, der je-
weils im Spatsommer auf dem Hambuy-
ger GroBmarks veranstalief wind. Dazy
wird an einem Wochenende {in diesem

Tusammen mit der I-iamhurger Regional-Initiative Nordfreun.de warb der Blumengrog-
marki Hambury fir die Qualitit regionaler Produkte,

Folo; Martin Hein

Wochenmarkte: Regionaltrend stoppt Umsatzriickgang

Viele der rund 3.300 heimischen Wo-
chenmadrkte haben zu kamplen. ,Die
Kirndschalt wird immer alter, die Umsat=
ze erreichen nur noch ein Drittel des
Wertes von vor 20 lahren, viele Hindler
finden kelnen Nachlolger”, wird ein
Sprecher der Deutschen Markigiide
(DMG) von der Neuen Westfilischen Zei-
turng (NW) zitiert. Die DMG ISt mit weil
Giber 100 Wochenmarkten bundeswell
der griBle private Veranstaiter, Allerdings
werden rund 90 Prozenl der Wachen-
markte von Kommunen organisiert - oft

als luschussgeschift ohne ausreichend
Personal. Daher werden vermehrt priva=
te Betretber fur Markte gesucht und auf
hohe Gebihten Immer 6fter verzichtet.
Nach Jahrelangen Umsatzriickgangen
sind diese tn den vergangenen fiinf lah-
ren stabil, ,5eil einigen lahien st die re-
glomale Herkunft der Lebensmitte! ein
wichtiges Thema, davon profitieren un-
sere Mirkte®, erldutert gegeniiber der
NW Kay Even, DMG-Niederlassungstelter
Nord, einen der wesentlichen Griinde M
die positive Tendenz. {reaht)

Jahr der 6. und 7, September) ein Teil
der Obst- und Gemiisehallen abgetrennt
und fir Verbraucher getiffnet. Diese er-
warten dann rund 120 Marktstinde®,
wobel grofitenteils das Schlemmen” im
Zentrom ateht

e Jdee dazn wunde son den Ma-
chern der Zettschrifl Feinschmecker”
entwickel  Threr Leserschaft entspre-
chend st das Publikum eher mittleren
und dlteren Datums, oft Lisst die Kl
dung auf einen solventen Hintergrund

schlielen, In pewisser Weise also Ideal-
kunden flir Einrelhandel und Gastrono-
mie: qualititshewussl, lebenserfahren,
am Genuss orientiert.

Regionalitit ist ein Top-Thema

Die Avssteller und Anbierer sind sehr
unterschiedhich. Sie etnr emn Aspekt - al-
le kommen aus der Reglon, Gastrono
men aus der Metropolregion Hamburg,
Apfel aus dem Alten Land, Blumen aus
den Vier- und Marschlanden, dazu aus

,,Food Market® fiir Gourmets

Schleswig-Holstein Lebensmittel wie Ho-
nig, Marmelade, Wurstwiren, selbst ge-
brannte Spiritunsen, vieles von Klein- und
Kleinsterzeugern - alles von hoher Qua-
litdt und mit dem Flair Jhausgemacht™

Werben mit verschenkten Rosen
Fiir den Blumengrofmarkt Hamburg ist
das Event nutirlich ein ideales Spielfeld,
um fiir die Frischepartner-Idee, die Re-
glonalmarke _Ich bin von hier!" zu wer-
ben. .Den Verbrauchemn ist in der Regel
nicht klar, diss der BlumengroBmarkt
Hamburg der grifite und vielBiltigste
selner Art in Deutschland ist. Noch we-
niger ist bewusst, dass wir unendlich viel
regionale Erzeugung aus den Vier- und
Marschlanden und Schleswig-Holstein
vermarkten’, ist sich der Marketing-Re-
ferent Klaus Bengtsson sicher. Daher sel
es eine wichtige Aufgnbe,  Aufklirungs-
arbeit zu leisten, um aul die Regionalitit
der Produktion, auf die Frische, die kir-
zen Transportwege und die geringe Um.
welthelastung hinzuweisen.™

Hierfiir geht der BlomengroBmarkt
einen effektiven Weg: Er verkauft nichts,
er lasst Blumen verteilen, Auf einem ge-
meinsamen Stand mit der Hamburger
Regional-Initiative Nordfrean.de wurden
in diesem Jahr 2,000 Rosen an die Ver
braucher verschenkt. Jeweils mit einem
Orchideenrohrehen versehen, damit sie
den Weg bis nach Hause {iberstehen, Be-
Elebt waren die Rithrchen mit einem Jlch
bin von hier!"-Logo, ein Anhinger ver-
wies wudem auf die Frischepurtner-ldee

Der wachsende Erfolg des Food Mar-
ket” basiert neben der Beschriinkung auf
Regionalitit und Qualitin suf der aufer-
gewihnlichen Location und auf dem Fai-
ble der Verbraucher fiir Marktatmosphi-
re. Es pehit nicht um Einksuf, sondern um
das Einkaufserlebois, Die Hambirger
Grofimarlthallen haben dafiir eln beson-
dleres Fliily, einen herben, grofstidtischen
Charme. Insofern hat der  Food Mar-
ket” in Humburg Vorbildfunktion, wenn
es darum geht, die Grofimirkte stirker -
oder uberhaupt - ins Bewussisein der Be-
vilkerung zu ricken. Und darum wird
es in Zukonoft mehr denn je gehen.



